T'rainati da esportazioni e snack
“I ora abblamo ripreso ad assumere”

Cavanna e la erisi archiviata; “Cresciamo del 10% I'anno™
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| nestro principale
(( :[mncurrente & una
multinazionale e in
tutti questi anni nei ci siamo
difesi con la specializzazione
e con la capacita di vendere
ai nostri clienti flessibilitis.
Riceardo Cavanna condivide
con la sorella Alessandra, la
guida dell'omonima azienda
di famiglia nata nel 1960 e di-
ventata leader nella tecnolo-
gia dei sistemi di distribuzio-
ne e confezionamento in
flowpack per snack, biscotti,
cracker, barrette di cioccola-
to ma «anche nel campo del-
la farmaceutica». Dal suo
punto di vista vendere flessi-
bilith significa «realizzare,
grazie all'esperienza e alla
ricerca linee produttive che
sono in grado di offrire 2200
differenti combinazioni in
grado di adattarsi a qualsia-
si tipo di packagings.
E cosi, a partire dal 2014, il
tasso di erescita annuo del-
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l'azienda & stato in media del
10%. L'anno scorso, cosi,
I'azienda ha registrato un fat-
turato di 65 milioni, «il 90%
grazie alle esportazionis, ag-
giunge Cavanna. Un risultato
reso possibile dalla scelta diin-
ternazionalizzare: «Abbiamo
aperto filiali, I'ultima a Ban-
ghkok e i sono 50 agenti in giro
per il mondo. E ogni hanno io
prendo almeno un centinaio di
voli aerei per partecipare alle
fiere internazionalix.

La spinta all'internaziona-
lizzazione, perd, & stata ac-
compagnata dalla volonta di
rafforzare la presenza sul ter-
ritorio da dove & partita I'av-
ventura: «A Novara - raccon-

tano i due fratelli - nostro pa-
dre & arrivato pieno di entusia-
smo e voglia di fare nel 1950 e
qui ha trovato un altro grande
imprenditore, Mario Pavesi,
che gli ha dato fiducia propo-
nendogli di migliorare la pri-
ma linea di macchine confezio-
natriei arrivata dagli Stati
Unitis. Ecco allora la scelta di
investire nella realizzazione a
Prato Sesia del nuovo quartier
generale e la messa a punto di
un plano industriale che pre-
vede l'anno prossimo una nuo-
va espansione «per ampliare il
settore ricerca e sviluppos.

In guesto campo e in guel-
lo della formazione sono stati
investiti 12 milioni che hanno

permesse @ permetteranno
la formazione continua a ro-
tazione peril 10% dello staff e
I'avvio di una scuola di for-
mazione riservata ad una de-
cina di ragazzi «che & stata
creata ad hoe».

In questo modo é stato pos-
sibile aumentare il fatturato e,
nello stesso tempo, «siamo riu-
sciti anche a fare assunzioni.
Oggi abbiamo 320 dipendenti
che lavorano su quattro stabi-
limenti». Due sedi produttive
sono localizzate in Italia - a
Prato Sesia in provinecia di No-
vara e l'altra a Mappano, il
nuovo comune nato nell’hin-
terland di Torino - e le altre ne-
gli Usa e in Brasile.

Nel corso degli anni questo
ha permesso alla Cavanna Spa
di acquisire clienti e quote di
mercato in 58 paesi nel mondo,
fidelizzando oltre 100 clienti e
tra di loro anche importanti
marchi internazionali del food.
Per Riceardo Cavanna una
delle ragioni di questo trend di
crescita ¢ legata alla seelta di
arendere evidente la gover-
nance di questa family com-
pany (i due fratelli hannoe il
50% della societd a testa, ndr)
che ha nel suo consiglio d'am-
ministrazione anche rappre-
sentanti indipendentis.
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